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4. Wettbewerb Sozialkampagne

Zum 4. Mal hat die Bank für Sozialwirtschaft AG im Sommer
2004 ihren Wettbewerb „Sozialkampagne” ausgeschrieben.
Teilnahmeberechtigt waren Einrichtungen und Organisationen
des Sozial- und Gesundheitswesens, Agenturen und Kreative,
die seit 2002 eine Anzeigenkampagne zu einer sozialen Frage-
stellung realisiert haben.

Im Rahmen des „4. Kongresses der Sozialwirtschaft” wurden
die Gewinner ausgezeichnet. Diese Publikation dokumentiert
nicht nur ihre Kampagnen, sondern die zehn besten Wettbe-
werbsbeiträge.

Die Bewerbungen für den 4. Wettbewerb „Sozialkampagne”
zeigten „laute” und „leise” Kampagnen - solche, die soziale
Themen über eine Schockwirkung transportieren und solche,
die erst auf den zweiten Blick ihre Wirkung entfalten. Teil-
genommen haben lokale ebenso wie international tätige Orga-
nisationen, einzelne Kreative ebenso wie bekannte und viel-

fach ausgezeichnete Agenturen. Das Ergebnis war ein breites
Spektrum an Gestaltungsformen von Werbung für soziale
Fragestellungen.

Auch wenn in dieser Dokumentation vorrangig Kampagnen
bekannter Agenturen zu finden sind, zeigt unser Nachwuchs-
preis, dass im Wettbewerb „Sozialkampagne” jeder eine
Chance hat: In der Bewertung der Jury lag diese Kampagne
ganz nah an den ersten drei Platzierungen.

Die Gewinner wurden von Experten aus Agenturen und Sozial-
marketing vor allem nach folgenden Kriterien ermittelt: „Idee/
Innovationskraft”, „Aufmerksamkeitsstärke” sowie „Zielsetzung
und Umsetzung des Anliegens”. Bewertet wurde außerdem, ob
für die Kampagnen Leistungen pro bono erbracht wurden – sei
es von den Agenturen, von den beteiligten Fotografen, Drucke-
reien etc. oder von den Medien, die Freischaltungen möglich
gemacht haben.   

Auffallend ist, dass die beiden ersten Preise an sehr ähnliche
Kampagnen für lokale Organisationen in München gehen, die
sich um Menschen kümmern, die unterhalb der Armutsgrenze
leben. Beide Kampagnen wurden von den Agenturen als Bene-
fiz-Kampagnen realisiert und fanden darüber hinaus zahlreiche
weitere Unterstützer. 

Und nun: Machen Sie sich selbst ein Bild! 
Vielleicht macht unsere Dokumentation Ihnen Lust, beim 
5. Wettbewerb „Sozialkampagne” der Bank für Sozialwirt-
schaft AG dabei zu sein.
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1. Preis

Kampagne 
Pappen

Agentur
Serviceplan Dritte Werbeagentur GmbH, München

Auftraggeber
Münchner Tafel e.V., München1

Restlos glücklich!
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147.000 MENSCHEN IN MÜNCHEN HABEN NICHT GENUG ZU ESSEN.
DIE MÜNCHNER TAFEL HILFT. HELFEN SIE MIT: WWW.MUENCHNER-TAFEL.DE
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DIE MÜNCHNER TAFEL HILFT. HELFEN SIE MIT: WWW.MUENCHNER-TAFEL.DE
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2. Preis

Kampagne 
Architektur der Obdachlosigkeit

Agentur
Heye & Partner GmbH, München

Auftraggeber
BISS – Bürger in sozialen Schwierigkeiten e.V., München 2
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3. Preis

Kampagne 
Hinsehen und Handeln – Gewalt gegen Frauen verhindern

Agentur
Zum goldenen Hirschen Berlin GmbH

Auftraggeber
amnesty international, Sektion der Bundesrepublik Deutschland e.V.3
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Nachwuchspreis

Kampagne 
Halbe Miete

Agentur
Felix Hornung, Köln

Auftraggeber
Fiftyfifty, Düsseldorf

Nachwuchspreis
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5. Platz

Kampagne 
Schreib dich nicht ab. Lern lesen und schreiben.

Agentur
Grey Worldwide Düsseldorf GmbH

Auftraggeber
Bundesverband Alphabetisierung e.V., Münster5
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6. Platz

Kampagne 
Üben Sie mal Toleranz

Agentur
Kolle Rebbe Werbeagentur GmbH, Hamburg

Auftraggeber
Bundesvereinigung Lebenshilfe für Menschen mit 

geistiger Behinderung e.V., Marburg6
BFS_Doku_Sozialkamp_14.3  17.03.2005  12:02 Uhr  Seite 9



7. Platz

Kampagne 
Mond / Münzschloss

Agentur
Grabarz & Partner Werbeagentur GmbH, Hamburg

Auftraggeber
Internationale Gesellschaft für Menschenrechte e.V., Frankfurt7
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8. Platz

Kampagne 
Blut kann man nicht kaufen

Agentur
Flaskamp AG, Berlin

Auftraggeber
Deutsches Rotes Kreuz e.V., Berlin8

Termine und Infos 0800 11 949 11 oder www.DRK.de

Büroklammern 
gibt’s im Laden.
Blut nicht.

Termine und Infos 0800 11 949 11 oder www.DRK.de

Taschentücher
gibt’s im Supermarkt.
Blut nicht.

Termine und Infos 0800 11 949 11 oder www.DRK.de

Die erste Liebe gibt’s 
im Spielzeugladen.
Blut nicht.
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9. Platz

Kampagne 
Wir helfen denen, die vergessen

Agentur
Jung von Matt an der Elbe GmbH, Hamburg

Auftraggeber
Deutsche Alzheimer Gesellschaft e.V., Berlin9
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Wir helfen denen, die vergessen. Mit dem Alzheimer-Telefon der Deutschen Alzheimer Gesellschaft e.V. : 01803-171017*

Sie lesen gerade die COSMOPOLITAN.
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Wir helfen denen, die vergessen. Mit dem Alzheimer-Telefon der Deutschen Alzheimer Gesellschaft e.V. : 01803-171017*

Sie lesen gerade die SHAPE.
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Wir helfen denen, die vergessen. Mit dem Alzheimer-Telefon der Deutschen Alzheimer Gesellschaft e.V. : 01803-171017*

Sie lesen gerade die JOY.
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10. Platz

Kampagne 
Wasser ist Gift

Agentur
Springer & Jakoby Fünfte Werbeagentur GmbH & Co KG, Hamburg

Auftraggeber
Deutsches Komitee für UNICEF e.V., Köln10
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Ausrichter des Wettbewerbs „Sozialkampagne”

Bank für Sozialwirtschaft AG
Wörthstrasse 15-17
50668 Köln
www.sozialbank.de

Ansprechpartnerin

Stephanie Rüth
Leiterin Public Relations
Telefon 0221.97356-210, Fax -477
s.rueth@sozialbank.de

Jury des 4. Wettbewerbs „Sozialkampagne“

Ulrike Borchert, Geschäftsführerin, Agentur Borchert & Schrader GmbH, Köln
Ulrike Brenner, Visual Department, Düsseldorf
Bernd Labetzsch, Marketingleiter, Bank für Sozialwirtschaft AG, Köln
Jens Lönneker, Managing Partner, rheingold Institut für qualitative Markt- und Medienanalysen GmbH & Co. KG, Köln
Karl-Josef Mittler, Marketingleiter, Aktion Mensch e.V. Bonn
Simone Mutert, Kommunikationsdesign, Köln
Irmgard Nolte, Geschäftsführerin, Agentur neues handeln GmbH, Köln

Diese Dokumentation können Sie auch als pdf-Dokument von der Website www.sozialbank.de herunterladen.
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